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México la

meta de Ualá
INICIARON EN EL PAÍS DURANTE LA

PANDEMIA con su aplicación y una
tarjeta global MasterCard
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México se convirtió
en el foco de creci
miento de Ualá por
lo que su plan para
el segundo de año
de operación es es
calar su presen
cia en el país con

una inversión de 50 millo

nes de dólares para aumen
tar su equipo y lanzar nuevos
servicios

El primer año ha supera
do ampliamente nuestras ex
pectativas ya tenemos más de
300 mil clientes en México y
el país se afianza como el gran
foco de crecimiento asegu
ró el fundador y ceo de Ualá
Pierpaolo Barbieri

Al platicar con Excélsior
recordó que comenzaron a
operar en el país durante la
pandemia de covid 19
con el lanzamiento de su

aplicación y una tarjeta
global MasterCard poste
riormente aumentaron la
cantidad de locales donde

se puede cargar dinero a la
cuenta hasta alcanzar ac
tualmente 20 mil en todo

el país
También lanzaron la

carga por el Sistema de
Pagos Interbancarios una
tarjeta virtualizada para
todos los clientes el pago
de servicios y lo más im
portante la validación au
tomática de identidad que
permite abrir una cuen
ta en Ualá en 90 menos

tiempo
Barbieri comentó que

una de las razones del sur

gimiento de esta Fintech es
incrementar la inclusión
financiera por eso están
orgullosos de cómo se ha
reducido el uso de efectivo
en México en el último año
impulsado por la pande

mia de covid 19 y ser parte
de ello

Ualá es par
te de esa revolu
ción queremos
acostumbrar a
los usuarios a que
cada vez compren
másdigitalmente
resaltó

SOBRE UALÁ
EN ARGENTINA

Tiene más de 1 000
colaboradores
proyecta llegar a 1 500
a finales de 2021

Tiene más de 3 5
millones de tarjetas
emitidas en menos de
4 años

e Más de un millón de
usuarios invierten en
el fondo común de
inversión disponible en
la app el segundo más
grande de Argentina
en cantidad de

personas

Más de 230 mil
créditos otorgados

# A tan solo 8 meses
de su lanzamiento
el volumen mensual
transaccionado en
Ualá Bis creció 27
veces desde su
primer mes
completo de
operación

SOBRE SU PERFIl
DE USUARIOS

44 se identifican
como mujeres y 56
se identifican como
hombres

s El 55 de sus
personas usuarias
tienen entre 18 y 30
años

vi El 65 no tenían
historial crediticio
al momento de
descargarse la
aplicación
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